
N A G A R E L  ｜  空 間 と 香 り の 設 計 に つ い て

香りを“足す”のではなく、
“在ったように”設計する。
視覚・聴覚・触覚にはすでに丁寧な設計が施されている。一方で、嗅覚だけが、まだ手付かずのまま残されてい

る。私たちは香りを後から加えるのではなく、はじめからそこに在ったかのように、空間へ静かに溶け込ませる。

01 観察 ── 設計されてこなかった、ただひとつの感覚

視覚 建築・素材・光 設計されている

聴覚 音楽・音環境 設計されている

触覚 テクスチャー・空間構成 設計されている

嗅覚 — 余  白

02 なぜ香りか ── 記憶に直接届き、行動を変える

+40%
滞在時間

×3
来店回数

+10–20%
客単価

84%
購買意欲が増加

セントマーケティング調査（リーモ・トロージェン調べ）

03 設計の原則

主張せず、背景に
香りは主役ではなく、空間の気配として静かに
在る。

素材と地続きに
建築や内装の素材から、地続きにつながる香り
を。

ゾーンで変える
場所ごとに、香りの濃度と温度を設計し直す。

04 ゾーニング ── 滞在と動線で、香りを変える

S T AT I C 静の空間

客室・休憩・施術など、滞在の時間が長い場所。深い時間軸の香り
を、気配として馴染む濃度で。

D Y N A M I C 動の空間

ロビー・カフェ・受付など、人の動きが多い場所。置くのではなく、
空気の温度を整える役割で。

05 実績

導入実績

明治安田生命　全国21拠点 TOTOテクニカルセンター福岡

ハウステンボス／ホテルヨーロッパ 山荘 無量塔（湯布院）累計5,000本

帝国劇場 IMPERIAL AROMA 警固神社・竈門神社・姪浜住吉神社 ほか

同志社大学・九州工業大学・九州産業大学・福岡工業大学と共同研究

06 NAGAREL の提供

香りは記憶®
オンラインでもオフラインでも、一度だけお話できれば嬉しいです。

株式会社NAGAREL Inc.　代表 別所 篤

info@nagarel.com　／　nagarel.com

製品詳細・実績・料金は QR から 提案資料

香  り  は  記  憶  ®

視覚・聴覚・触覚 視床 大脳新皮質
理性で処理される

嗅覚
視床を経由せず、直結 大脳辺縁系

海馬＝記憶 ／ 扁桃体＝情動 に残る
記憶

天然100%精油のみを使用（合成香料を一切使用しない）— ISO9001取得・化粧品製造販売業／製造業の許可—

専属調香師による、空間に合わせたオリジナルブレンド— 超微粒子で噴射する直接噴霧式ディフューザー—

1室から導入可能・初期費用なし—


	香りを“足す”のではなく、“在ったように”設計する。

