
N A G A R E L  ｜  香 り の 物 販 ・ O E M の ご 提 案

香りを“売る”のではなく、
記憶を持ち帰ってもらう。
人は訪れた場所を、やがて忘れていく。けれど香りは記憶と情動に直接結びつき、ふとした瞬間にその場所を呼び

戻す。滞在や参拝で出会った香りを“持ち帰れる形”にすれば、それは物販の売上に、再訪のきっかけに、そしてブ

ランドそのものになる。

01 観察 ── 最も記憶に残る香りが、まだ商品になっていない

菓子 銘菓・スイーツ 定番のお土産

雑貨 グッズ・キーホルダー 定番のお土産

写真 ポストカード 定番のお土産

香り — 余  白

02 なぜ物販か ── 香りは、記憶を呼び戻し、人を連れ戻す

84%
購買意欲が増加

+10–20%
客単価

−26%
購入までの時間

×3
来店回数

セントマーケティング調査（リーモ・トロージェン調べ）

03 設計の原則

空間と地続きの香り
滞在で出会った香りを、そのまま商品の香り
に。

持ち帰れる形に
スプレー・ロールオン・授与品など、暮らしに
続く形で。

世界に一つの調香
その場所のためだけの、オリジナルブレンド。

04 OEM の流れ ── 小さく、はやく始められる

01　調香
専属調香師が、その場所のための世界に一つの
香りを設計。

02　ラベル制作
ブランドの世界観に合わせ、オリジナルラベル
を制作（約2週間）。

03　製造・納品
スプレー・缶・ギフト等で製造・納品（約2週
間）。

ラベル制作と製造・納品で、最短 約1ヶ月。最小ロット 50本〜。

05 実績

導入実績

帝国劇場 IMPERIAL AROMA 警固神社・竈門神社（御神香・御神気）

山荘 無量塔（湯布院）累計5,000本 WOWOW百貨店（芳雄のミュー）

氷川きよし 全国公演グッズ new balance ルームフレグランス

アーティスト・施設とのコラボグッズ多数（Sexy Zone／松島聡 ほか）

06 NAGAREL の提供

香  り  は  記  憶  ®

Repeat ── 再訪・贈答・ブランド想起

① 体験する
滞在・参拝で香りに出会う

② 持ち帰る
香りの物販・授与品

③ 思い出す
香りが記憶を呼び戻す

天然100%精油のみを使用（合成香料を一切使用しない）— ISO9001取得・化粧品製造販売業／製造業の許可—

専属調香師による、世界に一つのオリジナル調香— 物販・授与品・ギフト・ノベルティに展開可能—

最小50本から・オリジナルラベルに対応—


	香りを“売る”のではなく、記憶を持ち帰ってもらう。

